Siebdruck

Mit dem Siebdruck gro3 geworden —
150 Jahre Marabu

150 Jahre - eine ganz schon lange Zeit, erst recht,
wenn es sich um das Bestehen eines familiengefiihrten
Unternehmens handelt. Eine Firma, die auf eine solch
beeindruckende Geschichte zuriickblicken kann, ist Ma-
rabu, denn der Ursprung des Herstellers von Druck- und
Kreativfarben geht auf das Jahr 1859 zuriick. Grund ge-
nug, einmal die Entwicklung von Marabu Revue pas-
sieren zu lassen und dabei zu schauen, wie sich das,
was als Einzelhandelsgeschift fiir ,,Farb- und Materi-
alwaren” begann, zu einem Unternehmen mit welt-
weit 400 Mitarbeitern (knapp 270 davon in Deutsch-
land) und einem durchschnittlichen Jahresumsatz von
74 Millionen Euro entwickeln konnte.
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Die Griindung von dem, was spater
einmal unter dem Namen Marabu ba-
kannt werden sollte, geht auf Albert
Martz zuriick. Dieser startete am 14.
April 1859 das schon oben erwéhnte
Einzelhandelsgeschéft fir ,, Farb- und
Materialwaren" in der Stuttgarter In-
nenstadt. Mit eigener Produktion —
damals von Aquarelifarben, Reifbret-
tern und bald auch geometrischen In-
strumenten — begann er 1870. Der
Name Marabu tauchte im Markt dann
erstmals 1909 auf, als er als Waren-
zeichen von Albert Martz' Sohn Eber-
hard angemeldet wurde. Aufgrund
mangelnder Entwicklungsméglich-
keiten fur die Produktion in Stuttgart
erwarb dieser 1914 ein Grundstlick
mit Geb&uden einer ehemaligen Ol-
muhle in Tamm. Die Produktion mit
inzwischen 76 Mitarbeitern konnte je-
doch wegen der mit dem Ersten Welt-
krieg einhergehenden Materialknapp-
heit erst im Jahre 1919 nach Tamm
verlegt werden. Die Griindung der
Marabuwerke AG erfolgte schlieBlich
1923 durch Eberhard Martz und sei-
nen Bruder Eduard. Dieser hatte ei-
nen Doktortitel in Chemie inne, und
mit seiner Kompetenz in diesem Be-
reich konnte er maBgeblich dazu bei-
tragen, die Kompetenz des Unter-
nehmens in der Farbentwicklung zu
sichern. Das sollte spater sein Neffe
Erwin Martz — ebenfalls promovierter
Chemiker — fortsetzen.

Auf der einen Seite fertigte Marabu
in den ersten Jahren ReiBbretter und
-schienen, Winkel, Kurvenlineale so-
wie MaRstibe, wihrend die Farben-
produktion um eine speziell fiir Ge-
brauchsgrafiker hergestellte Tempe-
rafarbe erweitert wurde. Ergdnzend
kam die Produktion von Tusche, Kleb-
stoffen und Wandtafelkreide hinzu.

Der Siebdruck hélt Einzug

Das erste Produkt, das fiir Expe-
rimente im Siebdruck zum Einsatz
kam, war die 1928 auf den Markt
gebrachte Olfarbe ,Pantachrom”,
die Marabu eigentlich fur Werbung
auf Glas entwickelt hatte. Nach dem
Zweiten Weltkrieg konnte das bis
dato noch wenig bekannte Verfah-
ren einen enormen Aufschwung ver-
zeichnen. Es herrschte eine groBe
Nachfrage an Farben fiir Werbe-
schaffende, und diese konnte Ma-

...und heute (Tamm)

rabu 1952 mit dem Produkt ,Ma-
rarapid A" befriedigen. Fir den
Schulunterricht bzw. zum Studium
des Siebdruckverfahrens entwickelte
man zudem die wasserl6sliche Far-
be ,, Maraboy*".

Bereits ein Jahr spater waren die
Umsatze des Unternehmens auf das
Zweieinhalbfache der Vorkriegsver-
hiltnisse angestiegen und so konn-
te Marabu weiter investieren, wobei
u.a. der Maschinensaal aufgestockt
sowie die Betriebsflache in Tamm
verdoppelt wurde. AuBerdem hielt
mit einer Anlage von IBM die elek-
tronische Datenverarbeitung Einzug
bei Marabu. Zu dieser Zeit trat Dr.
Gerhard Simon, Ehemann der Enke-
lin des 1952 verstorbenen Eberhard
Martz ins Unternehmen ein.

Um Fachwissen zu biindeln und
dadurch und dadurch die Entwick-
lung von Siebdruckfarben, Geriten

und Maschinen der Marken
+Argon* und ,SIRI" voranzu-
treiben, griindete Marabu 1962
zusammen mit 30 deutschen
Vertragshdusern den ,Sieb-
druckring", welcher als Vor-
ganger des 1989 ins Leben ge-
rufenen ,, Siebdruck-Partner” -
Verbundes angesehen werden
kann. Parallel gingen auch noch
Entwicklungen von Farben fir
den Schul- und Vorschulbedarf
vonstatten.

Die Einflihrung des bis heu-
te glltigen Marabu-Logos er-
folgte schlieBlich 1968. Im glei-
chen Jahr wurde der amtierende

Dosierstation, an der die
Bindemittel eingewogen werden.

Ein 3-Walzenstuhl, auf em
die Farbe gerieben wird.

Geschéftsfiihrer Dr. Erwin Martz
nach tiber 40 Jahren in den Ru-
hestand verabschiedet und Dr.
Gerhard Simon Ubernahm die
Firmenleitung fiir die folgenden
18 Jahre. 1969 bekam Marabu
in Person von Gustav Thorban,
einem aus Berlin stammenden
Unternehmer, auflerdem einen

neuen Teilhaber, der bis 1999
als Geschaftsfuhrer fungierte.

Eine weitere wichtige Station
in der Unternehmensentwick-
lung datiert auf Anfang der
70er Jahre. Damals fiihrte Ma-
rabu als eigenen Angaben zu-
folge erster Siebdruckfarbenher-
steller ein eigenes Farbreferenz-
system ein. Dieses basierte auf
14 Basistonen und ermdglich-
te insgesamt 76 Farbténe. Ab-
geldst wurde es Mitte der 80er
durch das Marabu System 21,
welches bereits auf 168 Farb-
tone kam. Zur selben Zeit stieg
Marabu auch in die Produkti-
on von Farben flir das gerade
aufkommende Tampondruck-
verfahren ein.

Als richtiggehenden ,, Meilen-
stein in der Siebruckgeschichte "
bezeichnet das Unternehmen
aus Tamm die 1979 erfolgte
Einflhrung des Farbsystems
.Marastar SR", welches sich
im Ubrigen nach einigen zeit-
gemafRen Anpassungen auch
heute noch groBer Beliebtheit
erfreut. Daflr dirfte nicht zu-
letzt seine enorme Bandbreite
an Einsatzmoglichkeiten in den
unterschiedlichsten Segmenten
verantwortlich sein.

In den 70er und 80er Jah-
ren gewann auBerdem nicht
nur die Produktion von Hob-
byfarben an Bedeutung, son-
dern es wuchs auch die Mittle-
re Zeichentechnik mit dem Kauf
der schwedischen Firma Spa-
cio vom Zeichenmaschinenher-
steller Kuhlmann zum dritten
Standbein heran. Die Produk-
tion in diesem Bereich wurde
allerdings 1997 eingestellt, da
nach und nach Computer und
entsprechende Software die
herkdmmlichen Zeichengerate
ersetzten.

1986 verstarb Dr. Gerhard
Simon, woraufhin sein iltes-
ter Sohn Rolf Assistent der Ge-
schéftsleitung wurde und fir
die bereits begonnene Planung
und den notwendigen Bau ei-
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Automatisches Abfullen und Etikettieren

ner neuen Farbenproduktion in Tamm ver-
antwortlich zeichnete. Im selben Jahr tiber-
nahm Heiko Hef8 maRgeblich die Fithrung
des Unternehmens. Erst 2001 ibergab er
den Fiihrungsstab an den Marketingleiter

Peter Méller sowie den Export-Chef Ral-

ph Roschlau.

Etwa zur selben Zeit, als die , Ara HeR*"
bei Marabu begann, startete das Unter-
nehmen mit der Fertigung von wasser-
basierenden und vor allem UV-hartenden
Farben. Gerade letztgenannte entwickel-
ten sich tber die Jahre zum Renner und
ihr breitgefachertes Produktportfolio macht
heute deutlich mehr als 50 % des Produk-
tionsvolumens bei Marabu aus.

Da in den 90er Jahren der Inkjetdruck
langsam Einzug in die grafische Welt hielt,
begann Marabu auch mit der Entwicklung
von I6semittelbasierenden und spéter eben-
falls UV-hértenden Tinten fiir Piezo-Druck-
kopfe, die der Offentlichkeit erstmals im
Rahmen der FESPA 2002 in Madrid vor-
gestellt wurden.

Da zugleich der Bereich der Kreativfarben
durch neue Produkte fiir die Seidenmalerei
sowie Fensterfarben einen Aufschwung zu
verzeichnen hatte, wurden die zwei Sparten
Druckfarben und Kreativfarben verselbst-
standigt und im benachbarten Bietigheim
ein neues Werk ftr den letztgenannten Be-
reich bezogen, das Produktion, Abfiillung,
Logistik, Entwicklung, Marketing und Ver-
trieb beherbergt.

Marabu heute

Heute hat Marabu 13 Tochterunterneh-
men im Ausland, wobei die Exportquote
70 % betragt. Mitihren eigenen Vertriebs-
gesellschaften und ausgewdhlten Partnern
bietet die Unternehmensgruppe ihre Pro-
dukte in Uber 80 Lindern an.
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«Stetige Weiterentwicklung, erstklassiger
Service, dauerhafte Kundenbindung und
ein bewusster Umgang mit Umwelt- und
Gesundheitsschutz sind zentrale Elemente
der Marabu Firmenphilosophie*, so die Ge-
schéftsfuhrung, die aus Rolf Simon, als ge-
schéftsfihrendem Gesellschafter und Leiter
Zentralbereich, Dr. Roland Stahlin, als Lei-
ter der Division Druckfarben, sowie Uwe
Braun, der die Sparte Kreativfarben betreut,
besteht. So ist Marabu denn auch seit 1995
nach ISO 9001 (Qualitdtsmanagement) und
seit 2003 nach ISO 14001 (Umweltmanage-
ment) zertifiziert.

Marabu legt nach Aussage von Rolf Simon
groBen Wert darauf, komplette Lésungen
zu liefern, weshalb sich neben den Farben

nachdem als erste Stufe die Herstellung der
Bindemittel (hier existieren bei Marabu 250
Rezepturen) erfolgt ist, acht Walzenstihle
mit einer Leistung von 40 kg in der Stunde
sowie drei Perlmiihlen, von denen jede die
zehnfache Kapazitat eines Walzenstuhls hat.
Fiir den Siebdruck entstehen dabei Farben
mit TeilchengréBen von 5 bis 10 p, wahrend
bei den Inkjet-Tinten alle Pigmente kleiner
als 1 p gemahlen werden miissen, damit sie
beim Verdrucken nicht die Diisen der Druck-
kopfe verstopfen konnen.

Von den Umsétzen entfallen fiir gewdhn-
lich etwa drei Viertel auf die Druck- und ein
Viertel auf die Kreativfarben, wie Dr. Ro-
land Stéhlin berichtet, , wobei das Verhilt-
nis in diesem Jahr wohl eher bei zwei Drit-

auch diverses Zubehér und Hilfsmittel, wie
Primer, Zapfstationen oder Bulksysteme im
Angebotsportfolio finden. Insgesamt wiir-
den fiir beide Unternehmensbereiche zu-
sammen ca. 8.000 Produkte inkl. der Han-
delsprodukte — bei Einrechnung von Sonder-
farben gar 20.000 — angeboten. Insgesamt
produziert Marabu unter Einsatz von ca. 800
verschiedenen Rohstoffen 2.500 Tonnen
Farbe pro Jahr. Zum Einsatz kommen dabei,
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Dr. Roland Stéhlin (li.) und Rolf Simon im Rahmen einer Presseveranstaltung zu 150 Jahren Marabu.

tel zu einem Drittel liegen wird, da sich die
Wirtschaftskrise auf den Bereich Druck aus-
wirkt". Wenn man allein die Entwicklung der
Druckfarbensparte betrachte, so lasse sich
feststellen, dass der Absatz im Bereich Sieb-
druck zurtickgehe, wohingegen das Seg-
ment Tampondruck sich stabil halte und der
Digitaldruck im Kommen sei.

Marabu GmbH & Co. KG
www.marabu.de



