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IHRE LIEBSTEN
DRUCKPRODUKTE?

Anja Ochsenhirt-Gebhard
ist CeschaftsfOhrerin der
Druckerei H. Gebhard CmbH
E Co. Seite 42
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ANDERE
PRINTWERBUNG

Schlecker hat seine Kom-
munikationsstrategie zu
Lasten von Print verandert.
Die Grinde dafdr: Seite 9.

Erinnerungen am laufenden Band
- Ein Fotobuch erobert den Markt

GESCHAFTSMODELLE = Ein aufregender Urlaub oder die ersten Schritte des
eigenen Kindes - Erinnerungen, die dank moderner Technik einfach als Fotobuch
bestelit werden k6nnen. Dazu braucht es jedoch nicht nur eine Digitaldruckmaschine.

B Das Fotobuch an sich wird ger-
nc als Faradebeispicl e die YViel-
seitigkeit und die Anwendungs-
moglichkeiten des Digitaldrucks
genannt.

Doch was Kunden einfach
gestalten und schnell bestellen
kénnen, erfordert auf Hersteller-
seite eine flexible Produktion, die
gleichzeitig aber auch 0 standar-
disiert wie moglich sein muss,
Und wenn die IT das Herzstiick
des Unternehmens st und die =
mitunter sehr anspruchsvollen -
kunden auch noch mitreden dir-
fen, dann erobernt ein Fotobuch
den Marke.,

50 geschehen im Falle von
Cewe Color. Das Unternehmen

produzierte allein im vergange-
nen Jahr 4.3 Millionen Fotobii-
cher. Bereits im Jahre 2005 stell-
ten die Oldenburger die Gestal-
tungssoftware fur ihr Fotobuch
vor. Und bereits im glelchen Jahr
wurden 70 000 Fotobdcher pro-
duziert. Flir das laufende Jahr rech-
net Cewe Color mit rund 4,6 bis
4.8 Millionen produzierten Cewe-
Fotoblichem, was cinem Zuwachs
von sieben bis zwolf Prozent ent-
spricht.

Der Erfolg von Cewe Color Lisst
sich zum elnen natdrlich mit der
stelgenden Belliebthelt des Pro-
duktes begridnden, aber wie Kann
s0 ¢in Produkt das Aushangeschild
elnes Unternehmens werden? Ein

Grund fir den Erfolg ist die star-
ke Posittonierung der Eigenmar-
ke, 50 bedient Cewe Color als Lie-
ferant zwar die groBen europil-
schen Marken wie DM und Mul-
ler, aber der Unterschied ist, dass
diese Partner ein Cewe-Foto-
buch” im Angebot gelistet haben
und nicht nur ¢in neutrales Foto-
buch-Produkt.

Die anfingliche Herausforde-
rung, die Partner von der Mar-
kenkraft zu dberzeugen, hat sich
gewohnt. Das Marketing splelt eine
immer wichtigere Rolle. Cewe
Color investiert jedes Jahr mehre-
re Millionen Euro in die Vermark-
tung seiner Produkte. Ob es sich
lohnt, lesen Sie ab Seite 14.

' KOMPAKT UND
VIELSEITIC

‘Die neuen Versamark-
Modelle bieten Schon-
und Widerdruck in nur
- einer Maschine. Seite 18
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Europa sucht den...
... besten Verklebungskiinstler

B Die Viscom, die Fachmesse fur visuelle Kommu-
nikation, Technik und Design gilt mit Ober 320 Aus-
stedlern aus den Bereichen klassische Werbetech-
nik, Dwgitaldruck, Licht- und Textibwerbung Tu den
buntesten Messen in diesern Messeherbst 2011,
Der Wettbewerb um den European Wrap Star hitte
kaum einen betsseren Austragungsort finden kén-
nen. Wie VerklebungskOnstier um den Titel kdmp-
fen und welche Trénds und Themen die Basucher
noch erwarten dirfen, lesen Sie auf Seite 22.

Labelexpo Europe 2011
Viele gute Ideen und Lsungen

B Wenn gine Messe rmwm fur andere Segmente
der Druckindustrie geben kann, dann ist esdie
Labelexpo in Brissel. Die weltgrofite Fachmesse
fGr die Etikettenproduktion ging mit einem
Rekordergebnis und einem satten Angebot an
Innovationen zu Ende. Was hilft Etikettendru-
Chern weiter? Seite 24,
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Vom individuellen Raumdesign bis
zum Wrap Star: Das ist die Viscom 2011

MESSEVORSCHAU = |m vergangenen Jahr hat die Viscom, die Fachmesse fir visuelle Kammunikation, Technik und
Design mehr als 11600 Besucher nach Frankfurt gelockt und auch in diesem Jahr werden rund 320 Aussteller aus den
Bereichen klassische Werbetechnil, Digitaldruck, Licht- oder Textilwerbung und Digital Signage dafiir sorgen, dass die
Diisseldorfer Messehallen zu den buntesten im gesamten Messeherbst 2011 gehdren.

B 305 Aussteller waren bereits bis Mitte Septem-
ber fest angemeldet - der Veranstalter, Reed Exhi-
bitions Deutschland, rechnet aber damit, dass es
bis zum Messestart am 13. OKtober rund 320 Aus-
steller sein werden. Dabel stammt mehr als ein
Drittel aus dem Ausland, was die internationale
Ausrichtung der Fachmesse unterstreicht. Ein
Schwerpunkt liegt dabei bei Ausstellern aus Oster-
reich, der Schweiz, den Niederlanden, Polen und
GroBbritannien. Besonders erfreulich sei auch,
dass sich im Ausstellerverzeichnis auch einige Jung-
unternehmen und Meu-Aussteller finden. Was die
Messe fiir seine Besucher alles bietet, hat Deut-
scher Drucker kurz zusammengefasst.

TREND DIGITALDRUCK. Dass sich der Digital-
druck einer immer groBeren Beliebtheit und stel-
gender Nachfrage erfreut, zelgt sich auch aul der
Viscom 2011 in Disseldorf, denn das Segment
gehirt inzwischen zu den groBien Ausstellungsbe-
reichen der Fachmesse. Vertreten sein werden in
diesem Jahr unter anderem HI', Canon, Agla Gra-
phics, EFI, Fujifilm Sericol, Macron, Mimaki-NBH,
Multi-Plot Europe, Mutoh, Océ-Deutschland, die
Roland DG, Sihl und Spandex. Aber nicht nur die
Anbieter, sondern auch immer mehr (GroBfor-
mat-)Druckereien, wie die Digital Color Studio
Brandenburg GmbH oder Labo Print aus Polen,
haben das Potenzial der Fachmesse erkannt und

nutzen die dreitiigige Veranstaltung, nicht nurum
ihr Portfolio zu prisentieren, sondem auch um
Kontakte zu potenziellen Kunden und Geschifts-
partnern zu kniipfen.

Was mit dem Digitaldruck heute alles gestaltet
werden kann, wird zudem in der Sonderschau
LPrint Design!™ sichtbar. Denn auf der rund 100 m*
groBen Ausstellungsfliche haben sich Maschinen-
und Materialhersteller zusammengetan, und zei-
gen an Hand verschiedener Umsetzungsbeispiele
die Mbglichkeiten der Individualisierung von
Innenausstattung und Einrichtungsgegenstinden.
So werden beispielsweise Exponate [ir Anwen-
dungsbereiche wie Shops, Foyers, Restaurants, Bars
oder - passenderweise - Messen zu sehen sein. Im
Zentrum des Objektbereiches werde ein Catering-
bereich mit einer im Digitaldruck gestalteten, gro-
Ben runden Theke stehen, darliber ein von der
Decke abgehingtes, dreidimensionales Rondell
aus Textilmaterialien. AuBerdem sind individuell
bedruckte Sitzmdbel, verschiedene Fubodenbeli-
ge wie Laminat oder Teppich, Tische, Glasstelen,
Displavrahmen und Aufsteller zu sehen. Dabei
unterteilen sich die Exponate, so der Veranstalter,
in die zwei Themenwelten ,Multi Color”, um die
Farbvielfalt und -brillanz zu veranschaulichen,
sowie in ,Interior Textures” Mir Materialmotive.
Zu den Unternehmen, die an der Sonderschau
beteiligt sind, gehGren unter anderem Archidea-Art,

Die Viscom gehdrt zu den buntesten Messen im Messeherbst 2011. Neben Digital- und féifijﬂru ckmaschinen
sind hier auch Verklebekiinstler (unterer Bildausschnitt, siehe Autos) bei ihrer Arbeit zu besichtigen.

die Consystec-Gesellschaft fiir Produktentwick-
lung, die Falk & Ross Group Europe, Macron, Egger,
Pongs Technical Textiles, Sensient Imaging Tech-
nologies sowie Mutoh Deulschland, die zugleich
Mitinitiator der Ausstellungsiliche sind und die
Druckmaschinen bereitstellen.

Die Mrisentation ,Print Design!® ist Teil des
Forums . Individualdruck meets Materials®, das in
Zusammenarbeit mit der Materialagentur Raum-
probe, Forteam Kommunikation und Mutoh auf
die Beine gestellt wird. Neben den |, Print-Design-
Exponaten” werden hier rund 150 innovative
Materialien und Muster fiir Anwendungen in den
Bereichen Boden und Fassade, Wand und Decke
sowie fiir das POS- und Markendesign priisentiert.
Auch bei den Mustern fiir das Mabeldesign sowie
den Textil- und Glasdruck ist ansehen und staunen
ausdriicklich erlaubt.

THEMENWELTEN. Der Ausstellungsbereich , Digi-
tal Signage World” gilt als ,Messe in der Messe” und
widmet sich den digitalen Werbe- und Informati-
onssystemen. 50 stehen Themen wie beispielswei-
se das Advertising- und Broadcasting Management,
audiovisuelle Displays, Digital Signage Solutions,
Installationen, "anels und die entsprechende Soft-
ware im Mittelpunkt. Zu den Ausstellern in diesem
Bereich gehoren unter anderem Epson Deutschland,
samsung Electronics, Macnetix, Cittadino oder
MMD Philips. Einen wichtigen Bereich der Digital
Signage World stellt zudem die Prisentation der
Nominierten zu den Digital Signage Best Practice
Awards. Diese zeichnen besonders effizient ge-
plante und kreativ umgesetzte Digital-Signage-
"rojekte aus.

Die wichtigsten Hersteller und Lieferanten im
Bereich der Display-, POS- und Verpackungslésun-
gen sind im Ausstellungsbereich der Display-/PO5-
World anzutreffen. Dieser Ausstellungsbereich
wurde im vergangenen Jahr erstmals speziell fiir
Anbieter von Displays, POS-Ausstattungen, Waren-
prisentations- und Shopsystemen, Promotionar-
tikeln und Verpackungen angeboten und geht
2011 in die zweite Runde. Das Messesegment soll
cine brancheniibergreifende Networking-Ilatt-
form darstellen, aufl der sich Hersteller, Zulieferer
und auch die kreativen Képfe des Marktes treffen
und tiber Trends und Entwicklungen austauschen.
AuBerdem wird auch hier ein Preis vergeben, ndm-
lich der Display-Superstar.

RAHMENPROGRAMM. Wer nicht nur an aktuel-
len Maschinen-, Material- und Softwareltdsungen

Deutscher Drucker | Nr. 30 | 1310.20M

interessiert ist, der kann sich dank des Rahmenpro-
grammes einen ausfiihrlichen und detaillierten
Uberblick dber aktuelle Trends und Entwicklungen
verschaffen. Fiir jeden Ausstellungsbereich - also
Digitaldruck, Digital Signage World und Dis-
play/POS-World - gibt es nicht nur Vortrige, son-
dern auch Workshops. So kiinnen sich Interessier-
te beispielsweise in der Prisentation ,Vom Pixel
zum Produkt” dber den digitalen Workflow vom
Digitalbild Giber die Bildbearbeitung bis zum End-
produkt informieren. AuBerdem werden in den
Adobe- und Corel-Workshops Kniffe und Tricks
fiir den Umgang mit den Layout- und Kreations-
programmen weitergegeben, Weitere Themen der
Vortrige sind zudem Augmented Reality, ,Vom
Point of Sale zum Point of Emotion”, ,3-D und
Digital Signage”, die individuelle Gestaltung von
Glasflichen, das ilad, ,Plidoyer fir ein schine-
res Web", das neue Berufshild Medientechnologe
Siebdruck”, ,Print-to-Web" oder ,Qualititsmana-
gement im Large- und Wide Format®. Eine genaue
Auflistung aller Vortrige und Workshops sind auf
der Internetseite der Messe verzeichnet.

Erstmals angeboten werden zusitzlich der LED
Summit, der Basiswissen zu Licht und Beleuch-
tung inklusive der lichttechnischen und betriebs-
wirtschaltlichen Analyse von LED-Projekten bieten
soll, sowie der Textile Summit. Hier geht es um
Trends und Innovationen im Textildruck, moder-
ne Materialien, Verarbeitungstechnologien und
Drucktechniken. Wer auBerdem gerne seine Mit-
tagspause mit Weiterbildung kombinieren moch-
te, ist bei den so genannten ,Lunch & Learns®
richtig aufgehoben. Hier kiinnen sich Aussteller
zwischen 12 und 13 Uhr mit bis zu zehn Perso-
nen an einen Tisch setzen und hre Themen pri-
sentieren, bezichungsweise die Meinung der Kun-
den direkt anhéren und neue Produktideen dis-
kutieren. Die Besucher kinnen auBerdem direkt
ilre Fragen stellen, Anregungen geben und eigene
Wiinsche formulieren.

AUSGEWAHLTE EXPONATE. Die Viscom ist nicht
nur fiir Fachleute aus der Werbe- und Lichttechnik
von Interesse. Auch Druckdienstleister kinnen
sich hier Ideen holen, Kooperationspariner finden
und dber neue Drucktechnologien informieren.
Eine kleine Auflistung verschiedener Exponate soll
zeigen, was im Bereich des Digitaldruckes auf der
Fachmesse zu sehen sein wird. Ein Anspruch auf
Vollstindigkeit wird dabei nicht erhoben.

Am Stand von Canon und Océ (Halle 8a/G30)
werden unter anderem die Océ Arizona 360 GT,
cin UV-Flachbettdrucker fiir starre und flexible
Medien mit nevem HD-Druckmodus zu sehen sein;
ebenso wie der Océ Colorwave 600 Poster Printer
und der Hochgeschwindigkeits-GroBformatdru-
cker Canon Imageprograf IPF8300S.

Bel Roland DG (Halle 8b/H50) stehen indes die
Moglichkeiten im Mittelpunkt, die der Einsatz von
Metallic-Tinten mit sich bringt. Im praktischen
Einsatz gezeigt werden die Metallic-Tinten unter
anderem auf den groBformatigen Drucksystemen
der Versacamm-V5-Serie und der neuen Versastu-
dio BN-20, die beide sowohl drucken als auch
schneiden konnen. Neben Workshops zur Metal-
lic-Tinte, die das Unternchimen kostenlos um jeweils
11.30 Uhr und 1430 Uhr am Stand anbietet, sol-
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Der Bereich Digitaldruck
erhdlt auch bei der
internationalen Fach-
messe fiir visuelle
Kommunikation, Tech-
nik und Design einen
immer hoheren Stellen-
wert. Daneben ist aber
auch das Who's who
der Licht- und klassi-
schen Werbetechnilk
vertreten. Dadurch bie-
tet die Messe eine gute
Maelichkeit, um Koope-
rationen zu knipfen.

len zudem verschiedene LED-UV-Drucker ausge-
stellt werden.

Bis zu 3,2 m breite Drucksysteme sind am Stand
von Hewlett Packard (Halle 8a/H21) zu sehen.
Das Unternehmen riickt mit dem newen HP Scitex
LX850 als auch dem HP Designjet L25500 seine
Latexdruckldsungen in den Mittelpunkt seines
Messeauftrittes, Zusitzlich wird der Flachbettdru-
cker HP Scitex FB500 mit einer Druckbreite von
1,63 m prasentiert.

Eine Deutschlandpremiere wird am Stand der
Multi-Plot Europe GmbH (Halle 8b/H20) gefei-
ert. Denn die neue Teleios Grande von D.gen mit
3,3 m Druckbreite und der neuen Druckkopftech-
nologie wird vor Ort Textilien des Herstellers Georg
+0Otto Friedrich bedrucken und so ihr Kénnen
unter Beweis stellen. Verwenden lassen sich mit
der neuen Textildruckmaschine unter anderem
Pigmenttinten und Dispersionsfarben.

Anfassen ist ausdriicklich auch im Musterhaus
der Macron GmbH (Halle 8a/F30,F34) erwiinschit.
Das Antalis-Tochterunternehmen prisentiert eine
Reihe von Anwendungsbeispielen, von der Wohn-
zimmeratmosphiire bis zur Einkaulsstrae. So ist bei-
spielsweise die FuBbodenlolie Coala Media 50 Event
Walk fiir Innen- und AuBenanwendungen ohne
Laminat ebenso zu sehen wie die Coala Media iRoll
fiir den POS. Das Roll-up-System in vier Farben
besitzt laut Hersteller eine intelligente Mechanik
und ein ansprechendes Design. Aber auch die tig-
lichen Verbrauchsgiiter wie SK-Folie, Bannerma-
terialien oder Roll-up-Filme werden bei Macron
zu finden sein. Zum Ausstellungskatalog gehdért
zudem der Modul Mounter, ein Flachbett-Lami-
nator, der ,mitwachsen” kann sowie das Avery-
SK-Sortiment, Kapa, die Leichtschaumplatten fiir
den Digitaldruck und weitere Medien.

Gleich mehrere neue Farben wird die Marabu
GmbH & Co. KG (Halle 8a/G33) prisentieren: Die
Digitalfarbe Marajet DI-MS, die live auf dem Mima-
ki JV33 gezeigt wird, sowle die neue Sublimations-
farbe Texajet DX-SHE, die an einer Mutoh Viper TX
zum Einsatz kommen wird. Dritte Produktneuheit
wird die Marajet DI-JVP-Farbe sein, die durch ihre
PMlug-and-Print-Funktion einen Zusatznutzen brin-
gen soll. Fir den Druck auf starren und flexiblen
Substraten wurde auBerdem die neue UV-hirten-
de Hybrid-Inkjetfarbe DUV-H entwickelt.

Das ESC - Europa-Sicbdruckmaschinen Cen-
trum GmbH & Co. KG prisentiert auf seinem
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Stand gleich mehrere Flachbettdrucksysteme wie
zum Beispiel die ESC-Jetrix fir die Glasbedru-
ckung oder die ESC-Daytone Te60OUV., Neu im
Programm des Bad Salzufler Unternehmens ist
aulerdem der UV-LED-Drucker Mimaki JFX Plus.
Fiir die Textilveredelung wird zudem die Modell-
reihe ESC-DTG zu sehen sein.

Judith Grajewski

Gesucht: Europas bester
Verklebungskiinstler

B Nicht allein die Aussteller und zahlrei-
chen Anwendungsbeispiele machen die Vis-
com zu einer der buntesten Fachmessen im
Messeherbst 2011, sondern auch der Wettbe-
werb um den European Wrap Star. Dabel
kimpfen an den drei Veranstaltungstagen
die besten Verklebungskiinstler Europas um
den Titel des Besten.

Bis zum groBen Finale miissen insgesamt
vier Runden iiberstanden werden. Am 13.
Oktober finden die acht Erstrunden-Matches
mit einer Dauer von jeweils 30 Minuten statt,
die vier Zweitrunden-Matches zu je 40 Minu-
ten werden am Vormittag des Folgetages aus-
getragen. Am Nachmittag folgen zwei Mat-
ches mit jeweils 50 Minuten.

Die beiden Halbfinals mit einer Dauer von
jeweils 60 Minuten sind am letzten Messetag
zu sehen, bevor dann um 15 Uhr das 90-
minditige Finale mit anschlieBender Siegereh-
rung stattfindet. Die Jury des internationalen
Wettbewerbes besteht aus Rob Ivers (USA),
"aul Koch aus den Niederlanden, Ole Ravn
aus Dinemark und Manfred Ratajczak aus
Deutschland. Sie bewerten in erster Linie die
Qualitit der Verklebung. Verklebt werden in
diesem Jahr tibrigens die Kleinwagen Audi
Al mit den Folien von 3M.

Ein besonderes Highlight ist auferdem am
ersten Messetag ab 16 Uhr zu sehen. Dann
nidmlich wird ein Weltrekord-Versuch im Car-
Wrapping fiir das Guinness Buch der Rekor-
de am Eventstand der Messe zu sehen sein.

23




